Moderne Technik ermoglicht Kinobesuche auch fiir Hér- und Sehgeschadigte

Digitalisierung erleichtert
Barrierefreiheit

Marketing flirs Kino: Noch immer scheuen viele Seh-, Hor- und
Gehbehinderte vor einem Kinobesuch zurlick. Fir manche ist der Weg
zu beschwerlich, fur andere die Technik zu kompliziert. Doch es tut
sich viel in Sachen Barrierefreiheit. Kinobetreiber haben damit die
Maoglichkeit, diese Zielgruppen noch besser zu erschlie8en.

In Deutschland, Osterreich und der Schweiz leben
etwa 1,8 Millionen Blinde bzw. Sehbehinderte und
200.000 Gehérlose, dazu kommen 14,4 Millionen
Horgeschadigte, von denen nach Angaben des
Schwerhérigenbunds etwa die Halfte beim Filmese-
hen Untertitel bendtigt. Fiir viele von ihnen bringt
die Digitalisierung der Filmtheater groRere Chancen
auf Teilhabe mit sich. Denn seit einigen Jahren
erleichtern neue technische Losungen, die unauffal-
lig und einfach zu bedienen sind, den Behinderten
den Kinobesuch, vor allem jenen, die Sondervorstel-
lungen nur fir sich ablehnen. Neben dem techni-
schen Fortschritt sorgen Gesetzesdnderungen fir
mehr Inklusion im Kulturbereich. Zugleich eroffnen
barrierefreie Vorfihrungen Kinobetreibern neue Ziel-
gruppen.

Einen maRgeblichen Schub brachten vor allem
Neuregelungen der Filmforderung des Bundes. Seit
Anfang 2014 kénnen Kinos bei der Filmfarderungsan-
stalt (FFA) einen Zuschuss von 50 Prozent der Kosten
fur die Installation barrierefreier Anlagen beantra-
gen. Zudem sieht eine Richtlinie zum Filmférderungs-
gesetz (FFG) vor, dass ab Mai 2013 von jedem FFA-
geforderten Film eine barrierefreie Fassung (mit
Audiodeskription fiir Sehbehinderte und mit Unterti-
teln flir Horgeschadigte) hergestellt werden muss.
Beim Deutschen Filmférderfonds gilt eine entspre-
chende Regelung bereits seit Januar 2013. Seit
diesem Jahr kdnnen nur Kinos, die barrierefreie
Fassungen vorfiihren kénnen, FFA-Forderhilfen
bekommen.

Im Jahr 2014 unterstitzte die FFA MaRBnahmen zur
Barrierefreiheit mit rund 107.000 Euro, im Folgejahr
stiegen die Ausgaben dafiir auf 130.000 Euro und
2016 auf 196.000 Euro. »Man darf nicht erwarten,
dass da von heute auf morgen der groRRe Zug losfahrt,
aber man merkt schon, das Kinos und Verleiher sich
intensiver damit beschaftigen«, sagt Eva Matlok,
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Teamleiterin Vertriebsférderung bei der FFA. Angeneh-
mer Nebeneffekt der gesetzlichen Verankerung im
FFG: « Sie hat die Barrierefreiheit starker in den Fokus
der Filmbranche geriickt. Es rufen viele deswegen hier
an.« Matlok schitzt, dass derzeit etwa zwei Drittel der
Forderantrage zur Barrierefreiheit auf MaRnahmen
zugunsten von Seh- und Horbehinderten zielen und
ein Drittel fiir Treppenlifte, Rampen und Behinderten-
WCs gedacht sind.

Unter dem Strich hat die Zahl der barrierefreien
Kinos in der Bundesrepublik splirbar zugelegt. Eine
FFA-Liste, die keinen Anspruch auf Vollstindigkeit
erhebt, fihrt 228 Kinos auf, darunter 97, die fiir Roll-
stuhlfahrer und Gehbehinderte zuganglich sind. Eine
weitere Liste umfasst 101 aktuelle und kommende
FFA-geforderte Filme mit barrierefreier Fassung.

App fiir Gehorlose

Fiir Hor- und Sehbehinderte sind vor allem zwei
Systeme im Einsatz: »Greta & Starks« und »Cinema-
Connect«, Die Doppel-App »Greta & Starks« hat fur
Kinobetreiber den Vorteil, dass sie keine Gerite
installieren miissen. Kinobesucher miissen nur bei
Google Play oder im Apple Store die kostenlosen
Apps auf ihre Smartphones oder Tablets herunterla-
den und kénnen damit jede Filmvorfiihrung besu-
chen. Die App Starks wurde fiir Gehérlose entwickelt
und zeigt wahrend des Films auf dem Smartphone-
Display HoH-Untertitel (Hard of Hearing) an, die
Uber die Dialoge hinaus akustische Ereignisse wie
etwa »lauter Knall« beschreiben. Fir blinde oder
sehbeeintrachtigte Filmfans gibt es ebenfalls seit
2013 die App Greta, sie kénnen im Kino per Kopfhé-
rer eine gesprochene Filmbeschreibung (Audiode-
skription) horen.,

Das Berliner Start-up erstellt die barrierefreien
Fassungen im Auftrag der Verleiher, die auch die
Materialien bereitstellen, und bildet eine Allianz mit
rund 400 Partnerkinos, die aktiv auf das Angebot
hinweisen. Hierzulande wurden die beiden Apps
etwa 46.000 Mal heruntergeladen, wobei wir eine
kontinuierliche Steigerung sehen«, berichtet die
»Greta & Starks« -Griinderin Seneit Debese. 15
Prozent der Anwender kommen aus Nordrhein-
Westfalen. »Seit Februar 2014 haben die Apps
mindestens 270.000 barrierefreie Kinobesuche
von mehr als 370 Filmen erméglicht.« Die Zahl
der zugdnglichen Filme hat zuletzt deutlich
zugenommen. »lm vorigen Jahr waren es 115
Filme, in diesem Jahr werden es etwa 160
sein, inklusive der Filme nur fur Osterreich,
die Schweiz und Frankreich.« Das Unter-
nehmen bringt demnachst ein selbst
entwickeltes Headset auf den Markt, mit
dem man die Untertitel wesentlich
komfortabler lesen kann als vom Telefon-
display, weil sie virtuell in den Raum vor
den Augen projiziert werden. Eine Einheit
wird etwa 400 Euro kosten.

Das Unternehmen Sennheiser geht mit seinem
System »CinemaConnect« seit 2014 einen etwas
anderen Weg, Hier muss das Kino einen Streaming
Server und einen WLAN-Router installieren,
Menschen mit Seh- oder Horbeeintrichtigung
verbinden sich (iber eine App mit dem Netzwerk im
Kino und kénnen so auf Untertitel und zusatzliche
Tonspuren flir Audiodeskription und Horunterstit-
zung zugreifen. Nutzer kénnen dabei die Extra-Tonspu-
ren Uber mitgebrachte Kopfhorer horen. »Wir greifen
die originale Tonspur auf dem Digital Cinema Package
(DCP) des Films ab und tbertragen sie live auf die
Smartphones der Besucher«, erklart Vertriebsleiter
Jorn Erkau. Anders als »Greta & Starks« biete sein
Unternehmen auch eine Horverstarkung fiir
Menschen mit Resthdrvermégen und Horgerdtetrager.
»Wir erreichen so auch die bei weitem groRte Ziel-
gruppe fir barrierefreie Inhalte.« Mit einem Personal
Hearing Assistent konnen die Nutzer zudem die Laut-
starke einstellen und die Sprachverstandlichkeit indivi-
duell optimieren. »Ein Horbehinderter kann so eine
fehlende Frequenz anheben und Nebengerdusche
senken, so dass er die Sprache besser versteht«, sagt
Erkau.

Bisher haben 22 Kinos in Deutschland »CinemaCon-
nectw installiert, darunter das Cinema in Minster
und das Endstation.Kino in Bochum. Dazu kommen
fiinf Installationen in Osterreich, Danemark, Finn-
land, Stidkorea und den USA. Erkau registriert
aufgrund der FFG-Neuregelungen »ein verstarktes
MaR an Anfragen«.

Lingere Anlaufzeit

Kinobetreiber, die ihre Hauser barrierefrei machen,
sollten sich allerdings mit Geduld wappnen. Im
»Weltspiegel« in Mettmann, der 2016 saniert und
vor drei Monaten einen Treppenlift und eine Senn-
heiser-Anlage einbauen lieR, hat man die Erfahrung
gemacht, dass solchen Neuerungen eine lingere
Anlaufzeit brauchen. »Es spricht sich Stiick fiir Stiick
herum. Die Besucher mit Einschrénkungen, die
schon mal da waren, kommen oft wieder. Das ist
aber ein Prozess, der iber Monate und Jahre l3uft «,
sagt Theaterleiterin Anke-Simone Burkhardt. Doch
was war die Motivation fir die Investition? »So eine
Ausstattung ist zeitgemalB. Warum sollte man
gewisse Bevilkerungsgruppen von Kultur und Kino
ausschlieRen?«, so Burkhardt. Bei der Entscheidung
fur das Sennheiser-System spielte auch eine Rolle,
dass die Betreiber auch viele Konzert- und Operniber-
tragungen anbieten.

»Auch dafir ist
es eine Super-
sache.«
Reinhard
Kleber
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Naher am Kinomarkt

Beim Film- und Kinokongress NRW stellt Leopold Griin, Geschaftsfiihrer
der AG Verleih, den ersten eigenstandigen European Work In Progress-
Filmmarkt (EWIP) vor. Das von der Film- und Medienstiftung NRW
geforderte EWIP ist beim Film Festival Cologne ins Leben gerufen worden.

Wie ist die Idee zu EWIP
entstanden?

Das Arbeitsfeld des Filmverleihs
hat sich in den vergangenen
Jahren gewandelt. Die Betreuung
und Beratung von Filmprojekten
im Bezug auf Festivalstrategien,

Leopold Griin, Auswertungskonzepte und Koor-
Foto: Susann dination mit den Aktivititen der
Jehnichen

Weltvertriebe, der beteiligten
Sender und der Verleiher aus anderen Territorien

hat sich intensiviert. Die Bewertung von Filmprojek-
ten auf Drehbuch- oder Treatmentbasis ist fir Kino-
verleiher inzwischen zum téglichen Geschaft gewor-
den. Die Lektorate stehen denen der Sender, Férde-
rer und Produzenten in nichts nach. Das dndert aber
nichts an der Tatsache, dass zwischen Anspruch und
Wirklichkeit eines Filmvorhabens nicht nur ein
erheblicher Unterscheid entstehen kann, sondern
dass sich Ideen und Schwerpunkte von Auswertungs-
strategien durch den Produktionsverlauf verdndern
kénnen. Und in einer Zeit, da allerorten iiber die
Kinotauglichkeit vieler Filmproduktionen diskutiert
wird, sehen wir EWIP als Instrument, die Projekte
naher am Kinomarkt zu entwickeln und zu distribuie-
ren.

Was erhoffen Sie sich von einer Plattform wie
EWIP?

Fir Verleiher und Weltvertriebe bietet ein Work In
Progress-Markt die seltene Gelegenheit, sich immer
noch zu einem frihen Zeitpunkt fir Projekte zu enga-
gieren, die aber schon ganz konkret Material vorwei-
sen kdnnen und damit eine deutlich bessere
Einschdtzung zulassen als ein Paket aus Buch, Regie
und Cast. FUr Produzenten bietet sich die Maglich-
keit, Finanzierungsliicken zu schlieBen und neue
Partner an Bord zu holen, bevor der Film fertigge-
stellt ist und die Festival- und Auswertungskarriere
startet. In einer Zeit, in der sich die Marktprozesse
immer mehr beschleunigen, ist es enorm wichtig,
frihzeitig effektive Auswertungsstrategien miteinan-
der entwickeln zu kdnnen.

Warum haben Sie sich fiir die Anbindung an das
Film Festival Cologne entschieden?

Kdln als zentraleuropdische Medienstadt mit dem
Film Festival Cologne, das sich in seiner Neuorientie-

rung hin zum Kino immer mehr zum Branchentreff
internationaler Produzenten, Vertriebe und Sender
entwickelt, erscheint flr uns bestens geeignet.
Zudem haben wir mit der Film- und Medienstiftung
NRW einen Partner, der seit 25 Jahren auch
international ausgerichtet ist, und mit den MMC
Studios einen starken Sponsor und Partner. Nicht
zuletzt halten wir auch den Zeitpunkt Anfang
Oktober fiir sehr passend. Viele Festivals sind
voriber, das ndchste A-Festival liegt im Februar
des kommenden Jahres und gleichzeitig ist die
Wahrscheinlichkeit, dass im Sommer gedrehtes
Material bei den unterschiedlichsten Projekten zur
Verfilgung steht, sehr hoch.

Was sind die Herausforderungen beim Kauf

eines Filmprojekts auf Buchbasis, und warum wird
diese Form der Zusammenarbeit trotzdem so oft
praktiziert?

Der Erfolg eines Films hangt von unzahligen Faktoren
ab. Die Griinde fiir das Scheitern von Filmproduktio-
nen sind mannigfaltig und reichen von Schwierigkei-
ten in der Finanzierung tber Probleme im Schnitt
oder wahrend der Postproduktion bis hin zu nicht
aufgehenden Festivalstrategien. Zum Kauf auf Buch-
basis gehdrt also auch immer ein gewisses Gliick.
Auf dem deutschen Markt ist eine andere Zusam-
menarbeit aufgrund der Forderregularien (DFFF)
jedoch leider kaum noch mdglich - oft (brigens auch
zum Nachteil von Produzenten. Dadurch sind insbe-
sondere flr Verleiher in den vergangenen Jahren
deutlich hthere Risiken entstanden, da man sich als
Verleih auf Drehbuchbasis mit zum Teil hohen
Mindestgarantien bindet und das Risiko im Falle
eines Misserfolgs allein tragt. Aber auch auf interna-
tionaler Ebene werden vielversprechende Projekte
seit langem auf Buchbasis in der Finanzierungsphase
verkauft, da der Run auf die wenigen attraktiven
internationalen Titel von Jahr zu Jahr gréRer wird.

Wie ist der Zeitplan beim Launch des EWIP?

Die Website wird Mitte November mit den Domains
european-work-in-progress.eu und european-work-
in-progress.de freigeschaltet. Ab Anfang Februar,
noch vor der Berlinale, werden wir dazu aufrufen,
Projekte einzureichen. Die Einreichfrist ist dann bis
etwa Mitte Juli geplant, um ausreichend Zeit zu
haben, die Projekte auszuwahlen. Jérg Laumann

Filmherbst NRW

Halbzeit beim ,Filmherbst NRW"™: Unter diesem
Label finden im ganzen Land tGber 20 Festivals
und Fachveranstaltungen fur Kinofans und Film-
branche statt. Nach dem Auftakt mit dem Film
Festival Cologne stehen Film- und Kinokongress
NRW, Kinoprogrammpreis NRW und Verleihung
Herbert Strate-Preis auf dem Programm.

Hier die Ubersicht (iber die nichsten Highlights.

Duisburger
Filmwoche/doxs!

6.-12. November, Duisburg
www.duisburger-filmwoche.de
www.do-xs.de

Filmfest Diisseldorf

15.-17. November, Disseldorf
> www.filmfest-duesseldorf.de

blicke — Filmfestival
des Ruhrgebiets

15.-19. November, Bochum
> www.blicke.org

Kurzfilmfestival Koln

15.-19. November, Koln
>www.kffk.de

Kinderkinofest

16.-22. November, Diisseldorf
> www. kinderkinofest.de

Cinepanz
Kinderfilmfest

18.-26. November, Koln
> www.cinepaenz.de

Verleihung Deutscher
Kurzfilmpreis

23. November, Cinenova, K&ln
> www.deutscher-kurzfilmpreis.de

Kinofest Liinen

23.-26. November, Linen
> www.kinofest-luenen.de

Filmreihe Tiipisch
Turkisch

23.-26. November, Koln
> www.tuepisch-tuerkisch.de
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